Ventas de Magic Software crecieron un 45% en el 2008 en Sudamérica - Regional
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El proveedor brasileño de aplicaciones Magic Software anotó un alza de 45% en sus ventas en Sudamérica el 2008 gracias a la demanda de soluciones de SOA y BPM y aplicaciones de internet enriquecidas, dijo a BNamericas el director de la empresa para Sudamérica, Rodney Repullo. 

A escala global, los ingresos de Magic crecieron un 6% a US$62mn el año pasado. Para este año, espera que Sudamérica crezca más de un 40% gracias a 20 proyectos de integración que se están desarrollando. 
"Esto sucede en un momento de estrechez en las finanzas e inversiones de las empresas, que las lleva a priorizar la optimización de sus procesos de negocios, a buscar reducir sus costos y aumentar la productividad", señaló el director de canales de Magic Software para Latinoamérica, Helio Diamant. 

Repullo sostuvo que en el 2008 su región registró ventas cercanas a los 4mn de reales (US$1,7mn) y representa aproximadamente el 3,5% de las ventas globales. Latinoamérica en total corresponde a casi el 5%. 

El ejecutivo afirmó que el crecimiento de las ventas en Sudamérica superó con creces el promedio global por dos razones. Primero, la crisis económica en el 2008 afectó a EEUU antes que a Sudamérica. Segundo, la empresa tuvo bastante éxito con la apertura del mercado chileno el año pasado, que llegó a convertirse en el tercer país más importante en Sudamérica para Magic en términos de crecimiento e ingresos. 

Repullo agregó que la economía emblemática en la región, Brasil, tiene una economía interna sólida que está menos expuesta a la crisis global respecto de otros países, como México, que depende fuertemente del comercio con EEUU. 

En Latinoamérica, la firma opera en un 100% a través de socios en Argentina, Brasil, Chile y Uruguay. Los socios se dedican a ofrecer la serie iBOLT Integration Suite, una plataforma de integración basada en SOA y BPM, y el nuevo producto uniPaaS, una plataforma de desarrollo basada en eDeveloper que debiera brindar una serie de nuevas funcionalidades para crear aplicaciones Web 2.0 mediante aplicaciones de internet enriquecidas y SaaS. 

Además, los socios de Magic Software ofrecen soluciones Business One de SAP, Salesforce, Oracle-JD Edwards, CIGAM, ABC71 y Lecom. 

La meta para el 2009 es aumentar la presencia en Ecuador, Colombia y Venezuela. Repullo indicó que la empresa espera tener cinco socios para cubrir estos tres mercados hacia fines de año. De hecho, la semana pasada la compañía firmó un contrato con el primero de estos socios. 

Otro objetivo es cerrar el 2009 con cinco asociados en Chile, que se sumarán a los dos ya existentes. Y en Brasil se espera incorporar revendedores para complementar su programa de socios. 

El ejecutivo aseveró que está optimista ante las perspectivas para este año, ya que BPM ayuda a las empresas a agilizar sus operaciones, automatizar procesos y ahorrar en costos. Añadió además que el período promedio de retorno de la inversión que pueden esperar los clientes de Magic con proyectos pequeños es de tres meses.
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